E Destinos nacionales

El devenir de la actividad turistica en el segundo
trimestre de 2006 en los destinos turisticos del litoral
e islas mejora ostensiblemente, mientras que la
Espana verde e interior, y el turismo urbano siguen
mostrando un excelente comportamiento

El devenir del segundo trimestre de 2006 ha sido en la mayoria de los
destinos turisticos nacionales positivo, aunque ciertamente dispares a
lahora de cuantificar la mejora percibida. Efectivamente, a tenor de los
resultados de la Encuesta de Clima Turistico Empresarial, el clima de
confianza entre los empresarios turisticos es positivo en todos los
destinos, destacando entre las comunidades con mejor valoracion
empresarial del segundo trimestre y muy favorables expectativas de
cara alos meses de julio, agosto y septiembre, destinos vacacionales,
que experimentaron un débil inicio de afo turistico, cémo es el caso de
Baleares, la Comunidad Valenciana y Canarias, lo que confirma las
expectativas vertidas en la Encuesta de Clima Turistico Empresarial de
Exceltur relativa al primer trimestre de 2006 y la senda de mejora
detectada afinales de ese periodo de tiempo.

Confianza empresarial ICTUR
Il Trimestre 2006
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Por otro lado, los destinos de interior, de la Espana verde, el turismo
rural, cultural siguen presentando resultados positivos y, dentro del
turismo urbano, destaca de nuevo Madrid, por el favorable clima entre
los empresarios del sector que queda sintetizado en el Indicador de
Clima Turistico Empresarial (ICTUR)', que se ha concretado, un
trimestre mas, en un incremento de las ventas vy, lo que es mas
relevantes, de larentabilidad empresarial.

'El ICTUR resume, las opiniones acerca del trimestre de referencia y las expectativas para el
siguiente. Puede ser comparado con los indicadores de confianza producidos tanto a nivel de
consumidor como de otros sectores econémicos que son elaborados por otros organismos
nacionales e internacionales.

Efectivamente, segun las respuestas a la Encuesta de Clima Turisitco,
destacan ciudades cémo Madrid, con un consenso elevado acerca
del crecimiento de sus ventas en este periodo de tiempo, asi como los
destinos insulares, que en el caso de Baleares registra un elevado
consenso en cuanto al incremento de las ventas y en el caso de
Canarias, se sitla en valores muy positivos experimentando una
notable recuperacion respecto a trimestres precedentes. En la misma
linea, la Comunidad Valenciana, Catalufia y Andalucia, destinos
doénde el turismo vinculado al disfrute del clima y de la costa tiene un
elevado peso, han visto incrementos generalizados en sus niveles de
facturacion.

Enlos destinos del interior, resalta el modesto devenir de las ventas en
comunidades como Castilla-La Mancha cuando se compara respecto
alano 2005 en que celebrd el V Centenario del Quijote, y que supuso
un notable impulso parala actividad turistica y en el que se observaron
elevados niveles de facturacion y beneficios empresariales. Para el
conjunto de los destinos de la Espafia Verde, la valoracién en clave de
ventas ha sido, con un elevado consenso, muy positiva.

Opinién empresarial sobre las ventas
Il Trimestre 2006
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La materializacién de los resultados de demanda en beneficios tiene
implicaciones dispares, condicionadas por la diferente
especializacion, estructura de demanda vy situacion de los destinos,
productos y las diversas estrategias niveles de precios aplicados por
Sus empresarios.

En este segundo trimestre de 2006, y de acuerdo a los resultados de la
Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur, el avance en la
ocupacion experimentada en la mayoria de los destinos de la mano de
la fortaleza de la demanda, se ha producido en un contexto de
contencién o leve incremento de los precios.

En el caso de las decisiones empresariales en términos de precios,
siguen todavia muy condicionadas por la imagen global del entorno y
los distintos posicionamientos competitivos del destino en el que
estan ubicados los diversos establecimientos, y de ahi que, muy

Perspectivas turisticas de Exceltur. Balance segundo trimestre 2006. N° 17 Julio 2006



Destinos nacionales

Turismo Urbano

ligados a su grado de madurez, las diversas politicas municipales y de
su urbanismo y ordenacién territorial, asi como la mayor o menor
eficiencia del sector publico en la propia gestion de la oferta y
demanda turistica del destino, los niveles de precios a repercutir al
cliente no se encuentran siempre en consonancia con mejoras
constatadas en la ocupacién de la mano de un comportamiento muy
favorable de lademanda.

Este es el caso de Canarias, dénde a pesar de haberse registrado un
consenso generalizado en cuanto al avance en términos de ventas, un
elevado porcentaje de los gestores de establecimientos hoteleros en
las islas han percibido leves caidas de precios, que han repercutido a
labaja enlaesperadarecuperacion de larentabilidad empresarial.

Opinion empresarial sobre los precios
Il Trimestre 2006
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En cualquier caso, el balance en términos de rentabilidades
empresariales ha sido favorable en practicamente el resto de destinos
turisticos espafioles. Destacan entre las comunidades con un mayor
CoNnsenso en cuanto a la recuperacion de margenes empresariales la
Comunidad de Madrid, dentro de los destinos urbanos, Baleares y
Murcia, entre los destinos con una oferta méas vinculada al turismo
climético y Extremadura y Navarra, entre los destinos de la Espafia
verdey de interior.

Opinion empresarial sobre beneficios

Il Trimestre 2006
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1. Turismo Urbano

Como se ponia de manifiesto en el apartado de andlisis sectorial, el
clima empresarial entre los gestores de establecimientos ubicados en
las ciudades espanolas era en el segundo trimestre de 2006 muy
positivo. Estas valoraciones empresariales quedan corroboradas por
los datos del INE para las ciudades turisticas espafiolas que, en el
segundo trimestre del ano, y tomando cémo base para la
comparacion el periodo marzo-mayo para evitar distorsiones en la
comparacion interanual debido al efecto calendario (celebracién de la
Semana Santa en marzo en 2005 y en abril en 2006), registraron
incrementos interanuales en media del 7,7% en los niveles de
pernoctaciones.

Destaca el comportamiento de la ciudad de Bilbao que se recuperaen
los Ultimos meses tras un inicio del afo poco favorable, la aceleracion
en los ritmos de crecimiento de la ciudad de Madrid y, una vez mas,
por su dinamismo debido al intenso incremento de la demanda
extranjera, muy vinculado a las mejoras en accesibilidad que
proporcionan el constante incremento de nuevas conexiones con
ciudades europeas, Barcelona y Valencia, que vuelven a registrar
tasas de crecimiento superiores al 12%.

Pernoctaciones en hoteles urbanos
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Asi, en el acumulado anual el incremento de pernoctaciones en el
conjunto de las principales capitales de provincia se incrementaba un
7,4%, lo que supone 1,4 millones de pernoctaciones mas en tan solo
cinco meses. El 75% de este incremento viene explicado por las
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variaciones positivas registradas en las ciudades de Barcelona,
Madrid, Madrid, Malaga y Sevilla. En todos los casos, este
comportamiento de la demanda ha permitido que la nueva apertura
de plazas hoteleras haya sido absorbida por la demanda
experimentando mejora en los niveles de ocupacion , y en algunos
casos, como Valencia y Mélaga, donde el crecimiento de la oferta ha
sido notable (13,3% y 6,2% méas de plazas que en el periodo enero
mayo de 2005 respectivamente), los niveles de ocupacion por plaza
han sido mucho mejores que los registrados en el mismo periodo de
2005, experimentando incrementos de 19,5 pp en el caso de Malagay
de 6,4 pp enValencia.

Por otro lado, se observa que ciudades de tamano medio y de interior
cuya oferta esta mas estrechamente vinculada a reclamos
monumentales y culturales, como todas las castellano leonesas y
castellano manchegas, han experimentado un positivo devenir
turistico tanto en el segundo trimestre de 2006 como en el acumulado
hasta mayo. Informacién que por otro lado esta en linea con el
excelente clima empresarial percibido por los profesionales a cargo
de monumentos y museos, muchos de ellos ubicados en estos
destinos urbanos de tamano medio.

Pernoctaciones en hoteles urbanos
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Pernoctaciones en hoteles urbanos
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Parte de este favorable devenir de la actividad turistica en las ciudades
espanolas reside, por un lado, en el firme convencimiento de las
autoridades publicas de estas ciudades de apostar por el turismo
como sector para dinamizar la economia municipal y, por otro, a una
mayor accesibilidad y oferta de medios de transporte, que conectan
directamente a estas ciudades con otros aeropuertos en toda Europa,
facilitando la visita del turista extranjero.

En este sentido, cabe hacerse notar una mayor presencia de turistas
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Turismo Urbano

extranjeros en los cinco primeros meses de 2005 en las principales
ciudades turisticas espanolas, que en media crecieron un 13,0%, lo
que supone un millén méas de noches que en el mismo periodo de
2006. EI 80% de esta variacion viene explicado por los incrementos
registrados en las cuatro principales ciudades receptoras de turistas
extranjeros: Barcelona, Madrid, Sevillay Valencia.

Tal y como pone de manifiesto la Encuesta de Clima Turistico
Empresarial de Exceltur y corrobora la informacion elaborada por MHI
Turismo para cuatro de las principales ciudades turisticas espariolas,
esta fortaleza de la demanda ha posibilitado la recuperacion de los
grados de ocupacion en los hoteles urbanos y un cambio en la
dinamica de politica de precios de los hoteles urbanos, lo que se ha
concretado en una recuperacion de la rentabilidad en estos
establecimientos.

Ocupacion
en hoteles urbanos
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Precios en hoteles urbanos
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Destinos nacionales

Turismo rural y de naturaleza

2. Turismo Rural y de Naturaleza

Dentro de su largo trayecto de recorrido, los destinos de interior
vinculados a oferta de actividades de naturaleza, han experimentado
en el segundo trimestre de 2006 un favorable balance en términos de
actividad turistica, avalados por las opiniones de los empresarios de
los destinos correspondientes y por la informacion de la encuestas de
ocupaciondel INE.

En este sentido, destacan los buenos resultados de Aragon vy
Extremadura tanto en clave de ventas cémo de beneficios segun se
deriva de los resultados de la Encuesta de Clima Turistico Empresarial
de Exceltur. Castilla-La Mancha sigue resintiéndose en términos de
comparacion interanual, de los excelentes resultados obtenidos en el
ano 2005, ano conmemorativo del V centenario del Quijote.

La actividad en los alojamientos de turismo rural localizados en estos
destinos mantiene en los cinco primeros meses de 2006 la misma
senda de excelentes resultados de los Ultimos afios. El analisis
detallado por comunidades auténomas revela diferentes dinamicas, y
especialmente diferentes grados de ajuste entre la demanda y la
oferta. En este sentido, mientras que en la mayoria de las
comunidades la nueva apertura de plazas se mantiene en unos ritmos
de crecimiento que son asimilados por la vigorosa demanda, en otros
destinos cémo Aragdn o Castilla-La Mancha, el elevado crecimiento
de la oferta no se ve compensado por una demanda creciente.
Destinos en los cuales, el nivel de ocupaciéon de muchos
establecimientos esta sufriendo leves caidas, que afectan a la
rentabilidad empresarial.

Comportamiento de las pernoctaciones de alojamiento de
turismo rural.
Ene-May 2006/2005 (%)
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Navarra 10,8
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Comportamiento de la ocupacion de alojamiento de
turismo rural. Ene-May 2006/2005
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3. Turismo del Litoral Mediterraneo e
Islas

El positivo devenir de la actividad turistica en el segundo trimestre de
2006 en los destinos turisticos del litoral mediterraneo y los
archipiélagos balear y canario ha confirmado los primeros sintomas
de recuperacion de la demanda extranjera que afloraban en el mes de
marzo y el continlio incremento de la demanda nacional en estas
zonas. Los resultados de la Encuesta de Clima Turistico Empresarial
de Exceltur y las estadisticas oficiales de oferta y demanda ponen de
manifiesto un notable incremento en la intensidad de la llegada de
turistas extranjeros a estas zonas y en la demanda de residentes y no
residentes de noches en alojamientos hoteleros vacacionales

Efectivamente, a tenor de lainformacién de la EOH del INE, el nimero
de pernoctaciones de residentes y extranjeros crecieron en los Ultimos
tres meses hasta mayo, un 11,1%y 12,2% respectivamente, cerrando
el acumulado hasta el mes de mayo en un 7,5% para la demanda
nacionaly un7,6% paralos extranjeros.

En este sentido, las zonas mas dependientes de mercados de origen
extranjeros, esto es, los destinos canarios y de Baleares, han
experimentado en estos Ultimos meses de 2006 un importante avance
en la dindmica de la actividad turistica. Asf, para el conjunto de las
zonas turisticas de Canarias las pernoctaciones hasta el mes de mayo
crecieron un 9,5% con diferentes comportamientos por islas. Mientras
que los dos grandes destinos Tenerife y Gran Canarias, han registrado
crecimientos en torno al 9,0%, Fuerteventura ha sido en esta ocasion

Pernoctaciones en hoteles del total de la demanda por
Zonas Turisticas del litoral mediterraneo y las islas
Var % Mar-May 2006 - 2005
Isla de Fuerteventura ] 63,0
Costa Tropical (Granada) —— 23,6
Islas de Ibiza-Formentera 7— 22,6
Isla de Menorca [e— 20,8
Costa Daurada (Tarragona) — 17,9
Sur de Gran Canaria — 17,4
Sur de Tenerife 7— 15,7
Costa Azahar (Castellon) | — 15,4
Isla de Tenerife mmm—15,0
Isla de Gran Canaria — 14,9
Costa del Maresme (Barcelona) | — 13,9
Costa Brava (Gerona) | — 13,7
Costa del Garraf (Barcelona) | — 13,7
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Pernoctaciones en hoteles del total de la demanda por
Zonas Turisticas del litoral mediterraneo y las islas
Var % Mar-May 2006 - 2005
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el gran beneficiario de estos cinco primeros meses de 2006 en
términos de afluencia de turistas y pernoctaciones, alentada por una
notable intensificacion en su estrategia de reduccion de precios, dado
el fuerte aumento de sus camas. Por el contrario Lanzarote ha sufrido
un descenso en el nimero de pernoctaciones de turistas extranjeros y
espanoles entre marzo y mayo de 2006 del 3,7%.

Por su parte, en Baleares, destaca el tiron de la demanda nacional en
Ibiza y del extranjero en Menorca, que se han concretado en
crecimientos del total de pernoctaciones en estas dos islas por
encima del 20% en el periodo enero-mayo. Las principales zonas
turisticas del archipiélago localizadas en Mallorca han experimentado
igualmente un favorable segundo trimestre con crecimientos por
encimadel 6,0%. En este marco, y a pesar del débil comienzo de afo,
el incremento del nimero de pernoctaciones en las islas en el
acumulado anual hasta mayo se situaba en el 6,2%.

La demanda en los destinos del litoral catalan se ha mostrado
igualmente dinamica en el tercer trimestre de 2006 con un alto
componente del crecimiento explicado por el tirén de la demanda
extranjera en el conjunto de las zonas, acompanada por la espanola
en la Costa Brava y Costa Dourada. En concreto, la variacion
interanual del nimero de pernoctaciones en el periodo marzo-mayo
fue del 14,2%, un 19,6% en extranjeras y un 4,7% en nacionales. El
litoral valenciano sin embargo ha venido dinamizado por una dinamica
demanda nacional, en el periodo marzo-mayo que se concretd en un
incremento interanual del 10,3% en las pernoctaciones de los
espanolesy del 6,1% para el total. Sibien, la desaceleracién percibida
en lademanda de no residentes en la Costa Blanca, muy dependiente
del mercado extranjero, ha drenado considerablemente el
crecimiento observado en el resto de zonas.

En las zonas turisticas costeras de Andalucia, el confuso comienzo de
afo turistico ha sido superado por un favorable segundo trimestre en
todas las zonas, de la mano tanto de la demanda nacional cémo de la
extranjera. De hecho, elincremento en las pernoctaciones entre marzo
y mayo de 2006 fue del 10,1% para el conjunto de las zonas, 4,1% en el
acumulado anual hasta mayo. Destaca el intenso avance de la
demanda extranjera en la Costa Tropical de Granada y la Costa de la
Luz de respecto al débil comportamiento de la demanda nacional,
sucediendo lo contrario en la Costa de la Luz de Cadiz, donde la
demanda nacional registré un intenso crecimiento, compensando la
caida de laextranjera.

Destinos nacionales @
Turismo del Litoral

Pernoctaciones en hoteles del total de la demanda por
Zonas Turisticas del litoral mediterraneo y las islas
Var % Ene-May 2006 /2005
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Pernoctaciones en hoteles del total de la demanda por
Zonas Turisticas del litoral mediterraneo y las islas
Var % Ene-May 2006 /2005
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Destinos nacionales

Andalucia

4 Principales Destinos Nacionales

4.1. Andalucia

Los niveles de confianza empresarial en Andalucia
registran su maximo en el segundo trimestre de
2006 gracias al tirén de las ventas, la mejora en los
niveles de beneficios respecto a los registros de
2005 y las buenas expectativas en clave de ventas y
rentabilidad para los meses de julio, agosto y
septiembre

El positivo comportamiento del conjunto de indicadores de demanda
turistica en Andalucia en el segundo trimestre de 2006 ha confirmado
las favorables expectativas que el sector manifestaba para los meses
de abril, mayo y junio y que se recogian en el anterior nimero del
Informe Perspectivas. Asi, tras un dubitativo comienzo de afio,
condicionado en las zonas del litoral por las malas condiciones
climatoldgicas, los primeros sintomas de recuperacion del tono de la
actividad turistica en los destinos andaluces se ponian de manifiesto
en la valoracién empresarial de la Semana Santa de 2006 y se
consolidan alolargo de este segundo trimestre.

Eltiron de lademanda nacional y extranjera en el segundo trimestre de
2006 se ha concretado en un elevado consenso entre los gestores de
establecimientos hoteleros andaluces en cuanto al incremento de las
ventas, que ha repercutido de manera positiva en el avance del grado
de ocupacién y en una menor presién sobre los precios, lo que se ha
trasladado a unincremento de las rentabilidades empresariales.

En este marco, y con unas positivas expectativas para los meses de
julio, agosto y septiembre en clave de facturacion y rentabilidad
empresarial, el indice de Clima Turistico Empresarial de Exceltur para
Andalucia se situaba en este segundo trimestre del afio 2006 en el
valor mas alto desde que se elabora la Encuesta de Clima Turistico
Empresarial.

Indice de Confianza Turistico Empresarial en
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Notable avance de la demanda extranjera y
tendencia al alza en la senda crecimiento de la
demanda nacional en el segundo trimestre de 2006

El repunte de la demanda extranjera junto a la tendencia al alza en la
senda de crecimiento de la demanda nacional explican la positiva
valoracién de la evolucion interanual de las ventas en los
establecimientos hoteleros en el segundo trimestre de 2006. En
concreto, segun los resultados de la Encuesta de Clima Turistico
Empresarial de Exceltur, el 47,0% y el 10,1% de los gestores de
establecimientos andaluces manifestaban haber incrementado las
ventas de maneraleve e intensarespectivamente.

Opinién empresarial sobre las ventas.
Alojamiento Hotelero Andalucia. IIT 2006

Fuerte caida
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Manten

33,0%

Leve aumento
47,0%

Fuente: EXCELTUR.

Estas opiniones empresariales son corroboradas por la informacién
disponible en la Encuesta de Ocupacion Hotelera del INE. Asi, las
pernoctaciones hoteleras para el conjunto de la comunidad andaluza
registraron un crecimiento interanual del 6,7% entre los meses de
marzo y mayo de 2006, crecimiento trimestral que se concreté en una
variacién positiva interanual del 3,8% hasta el mes de mayo,
compensando el débil comienzo de ano de lademanda extranjera.

Demanda alojamientos reglados
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10
6,7 6,9 6,5
9 45
5 3,8 ’
Lﬁ . .
JUE []
Total Residentes en  Residentes en el

Espana extranjero
Mar-May 06/05 ® Ene-May 06/05

Fuente: Elaboracion Exceltur a partir INE

Perspectivas turisticas de Exceltur. Balance segundo trimestre 2006. N° 17 Julio 2006



Numero de pernoctaciones enestablecimientos hoteleros
andaluces
Ene-May 1999-2006

8.081
7832 7530 ;359 7.489 7.735

| 7.031 6.93807 7.014 7- 231

(en miles de pernoctaciones)
N
[
o
o
|

1999 2000 2001

2002 2003 2004 2005 2006

Espanoles m Extranjeros
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de la EOH, INE.

En efecto, el turismo extranjero, que inicié el afo con un
comportamiento dubitativo, ha experimentado un notable avance en
el segundo trimestre de 2006. En concreto, la afluencia de turistas
extranjeros en marzo, abril y mayo crecié un 5,2%, elevandose el
numero de llegada de turista en los cinco primeros meses de 2006 a
practicamente 3 millones, lo que representa un crecimiento del 3,3%
respecto al mismo periodo de 2005.
Andalucia

Numero de turistas extranjeros
(ene-may)
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Taly cémo se ha observado en otros destinos del litoral mediterraneo
peninsular, Canarias y Baleares, parte de este avance de lallegada de
turistas extranjeros ha venido de la mano de la redistribucion de flujos
de turistas desde otros destinos turisticos del litoral mediterraneo que
siguen afectados por las inseguridades geo-politicas de su entorno.
Eneste sentido, como se puede ver en el grafico adjunto, se evidencia
una mayor propension al uso de alojamiento reglado propio de un
consumidor de paquete turistico tal y como se corresponde al perfil de
los flujos que se han desviado hacia los destinos de sol y playa

Andalucia
Turismo extranjero
(Tasa de variacién media trimestral interanual)
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Destinos nacionales
Andalucia

espanoles. Esta recuperacion en la demanda de alojamiento reglado
esta muy en linea con la observada en el segundo trimestre de 2005
cuando los destinos vacacional espafnoles se beneficiaron
igualmente de las rentas de seguridad con las que es percibida
Espana.

En este marco, han sido los destinos turisticos de la costa andaluza
los que se han visto méas beneficiados por la redistribucion de flujos de
turistas con paquete. Asi, el incremento del 7,2% en las
pernoctaciones de los extranjeros en el conjunto de zonas turisticas
del litoral andaluz contrasta con la intensa caida en el arranque del
ano. En este sentido, el nUmero de pernoctaciones de extranjeros en
el acumulado anual hasta mayo apenas registré un incremento del
0,9%.

Demanda extranjera en hoteles de las zonas turisticas del
litoral andaluz. 2004-2006
(Tasa de variacion media interanual trimestral)

15,0 1
10,0 -
5,0
0,0 —

(En %)

5,0 -
-10,0 ~

-15,0 -
2005
Viajeros === Pernoctaciones

2006

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH (INE)

Por otro lado, parte del incremento de la afluencia de turistas
extranjeros a los destinos turfsticos andaluces sigue siendo
impulsado por las compafiias aéreas de bajo coste. La tendencia de
los Ultimos cinco meses de 2005 sigue dando cuenta del dinamismo
de este fendmeno en Andalucia, y con especial intensidad en Malaga,
doénde el nimero de pasajeros en companias de bajo coste ascendid
a871.091, un 13,8% mas que en el mismo periodo de 2005, con una
vinculacién estrecha al disfrute del creciente parque de viviendas
residenciales en manos de noresidentes en la Costa del Sol.

Para el total de aeropuertos andaluces y segun la informacion
proporcionada por el IET, la entrada de pasajeros en esta tipologia de
transporte crecid un 15,7%, observandose en cualquier caso cierta
estabilizacion en la senda de crecimiento de esta variable respecto a
las observadas en periodos precedentes.

Llegada de pasajeros por tipo de compaiias en Andalucia
(Tasa de variacion interanual)
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Destinos nacionales

Andalucia

Como ya se ha expresado antes, las pernoctaciones de los esparioles
en alojamientos hoteleros se acentuaron en el segundo trimestre de
2006. En este marco, la fidelidad y el creciente preferencia del
mercado espanfol por la diversidad de Andalucia como destino
turistico viene recogido por el excelente comportamiento de la
demanda nacional, no sélo en los destinos de costa sino también en
los destinos urbanosy delinterior andaluz.

En concreto, las pernoctaciones de espanoles en alojamientos de
turismo rural, ubicados en un elevado porcentaje en destinos del
interior andaluz crecieron en los cinco primeros meses de 2006 un
20,5%. Mientras, la demanda en hoteles en las principales ciudades
turisticas andaluzas registré igualmente variaciones positivas,
exceptuando la ciudad de Sevilla, que registr6 una leve caida
interanual del 3,1% en el acumulado anual hasta mayo.

Demanda nacional en alojamiento reglado
Variacion interanual
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir INE

Demanda turitica nacional en zonas turisticas del litoral y
destinos urbanos. Ene-May 2006/2005
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Las ciudades turisticas andaluces comparten en el
segundo trimestre de 2006 el buen tono que
caracteriza al conjunto del turismo urbano en

Espana, mientras, las zonas turisticas del litoral
andaluz registran un intenso avance respecto al
débil comienzo de afo

A tenor de la informacion estadistica proporcionada por el INE, la
demanda en alojamientos hoteleros de las principales ciudades
turisticas andaluzas en este segundo trimestre de 2006 se ha
comportado de manera muy dinamica con diferentes intensidades y
comportamientos por mercados de origen. Destaca el dinamismo de
la demanda extranjera en todos los destinos urbanos andaluces y el
intenso crecimiento de la demanda experimentado en la ciudad de
Malaga, que se hatrasladado en mas de 300 mil pernoctaciones entre
marzoy mayo de 2006, mas de 40 milmas que en el mismo periodo de
2005.

En esta mismallinea, los datos de la consultora MHI Turismo constatan
coémo este positivo comportamiento de la demanda, especialmente
extranjera, en la ciudad de Sevilla se ha trasladado a una mejora de la
rentabilidad empresarial en un contexto de avance positivo en los
niveles de ocupaciony de precios.

Demanda turitica destinos urbanos andaluces
Mar-May 2006/2005
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Dentro de los destinos del litoral andaluz, el débil comportamiento de
la demanda en los primeros meses de 2006 ha sido superado gracias
al repunte de lamisma en el segundo trimestre, especialmente intenso
en el caso de la demanda extranjera, que estuvo favorecida como
hemos sefalado anteriormente por la redistribucién de flujos turisticos
desde terceros paises competidores en las lineas de producto de soly
playa. De hecho, el incremento en las pernoctaciones entre marzo y
mayo de 2006 fue del 10,1% para el conjunto de las zonas turisticas
del litoral andaluz, que supuso un crecimiento del 4,1% en el
acumulado anual hasta mayo. Destaca el intenso avance de la
demanda extranjera en la Costa Tropical de Granaday la Costa del Sol
en contraste con el débil comportamiento de la demanda nacional,
Pernoctaciones en alojamiento hotelero por
zonas turisticas
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sucediendo lo contrario en la Costa de la Luz de Cadiz, donde la
demanda nacional registré un intenso crecimiento, compensando la
caida de la extranjera.

Recuperacion de rentabilidad empresarial en
Andalucia de la mano del avance en ventas y en los
niveles de ocupacioén, con una menor presion sobre

los precios

La notable mejorfa en los niveles de ventas en los alojamientos
hoteleros de Andalucia se ha traslado una mayoritaria percepcion de
mejora en los beneficios empresariales en relacion con el mismo
periodo del pasado afio. Segun los resultados de la Encuesta de
Clima Turistico Empresarial de Exceltur, en estos meses de abril, mayo
y junio de 2006, un 44,9% de los empresarios hoteleros andaluces
manifestaron haber disfrutado de un aumento en sus beneficios en
relacion con los registros del mismo periodo del afno 2005, con un
mayor peso de aquellos que cuantificaron esta mejora cémo leve.

Opinion empresarial del alojamiento en Andalucia
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Opinion empresarial sobre los beneficios.
Alojamiento Hotelero Andalucia. IIT 2006
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En esta mejora de los beneficios ha jugado un importante papel la
menor presidon sobre los precios, en un escenario donde se han
recuperado niveles de ocupacion a pesar de un nuevo crecimiento del
nuimero de plazas hoteleras, que ha sido de una notable menor
intensidad que en anos precedentes. En concreto, con un incremento
interanual del 2,0% en el nimero de plazas abiertas, el favorable
comportamiento de la demanda posibilitd6 una recuperacion
interanual de los grado de ocupacion de 1,2 p.p. en el periodo marzo-
mayo de 2006 en los hoteles andaluces, todavia lejano desde una
perspectiva temporal a los grados de ocupacioén registrados entre
1999y 2003.

Perspectivas turisticas de Exceltur, Balance segundo trimestre 2006. N° 17 Julio 2006
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En este contexto, a tenor de los resultados de la Encuesta de Clima
Turistico de Exceltur la mayoria de los gestores de hoteles en
Andalucia (53,8%) manifestaban haber incrementado levemente los
precios, aumento que el IPH cifraen un 1,9% de media dicho aumento
entre los meses de marzo y mayo.

Las expectativas empresariales para julio, agosto y
septiembre anticipan un comportamiento muy
positivo tanto de las ventas como de los beneficios

En un escenario de recuperacién del turismo extranjero y de fortaleza
de la demanda nacional, los empresarios hoteleros andaluces
esperan que el dinamismo de las ventas que se ha observado en el
segundo trimestre de 2006 se prolongue a lo largo de los meses
centrales del verano. De hecho, el 44,3% de los gestores de hoteles en
Andalucia anticipan un incremento de las ventas en los meses de julio,
agosto y septiembre respecto a los niveles de 2005. El 35,9% de los
mismos espera que esta prevista mejora de las ventas posibilité de
nuevo un incremento en el beneficio empresarial, segin los datos
recogidos en la Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur
cerradael 7 de julio de 2006.

Opinién empresarial sobre las ventas previstas
para el lll Trimestre de 2006
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Opinién empresarial sobre los beneficios previstos para el
1l Trimestre de 2006
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Destinos nacionales

Baleares

4.2. Baleares

El segundo trimestre ha sido testigo de un
generalizado crecimiento de la demanda turistica en
Baleares que ha permitido una recuperacion de los
beneficios de las empresas y una clara mejoria de
los niveles de confianza empresarial

Las buenas perspectivas turisticas que mostraban los empresarios
para este segundo trimestre de 2006 en Baleares gracias, entre otros,
al impulso adicional de un contexto econémico y geopolitico que les
ha sido muy favorable se han cumplido, observandose una clara
recuperacion en los ritmos de crecimiento de la demanda, que se ha
trasladado en una notable mejorfa de los niveles de confianza
empresarial en las islas. En este segundo trimestre, gracias a los
resultados alcanzados y las buenas perspectivas en el
comportamiento del ventas para el verano, el indice de Clima Turistico
Empresarial de Exceltur (ICTUR) se situaba en valores maximos desde
que se elabora la encuesta en que se sustenta, alcanzando un valor de
55,5.
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Tras los buenos resultados de una Semana Santa, que este afio cayd
en Abril, los meses de mayo y junio han confirmado las buenas
expectativas que anticipaban los empresarios al finalizar el primer
trimestre y todo parece apuntar que se mantendran durante estos
proximos meses de verano, hasta cerrar un afio 2006 con un notable
incremento en la afluencia de turistas y el niUmero de pernoctaciones,
pero sobre todo y tras cuatro afos de caldas, con un aumento en los
niveles de beneficios respecto a los alcanzados el pasado ano.
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los % de respuestas positivas y negativas.
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En este segundo trimestre de 2006 la opinion generalizada entre los
empresarios de alojamiento hotelero de las islas era que los
beneficios se estan recuperando respecto a los niveles del pasado
anoy las perspectivas para el verano apuntan en la misma direccién,
consolidando la tendencia de mejora que se viene produciendo
desde 2004. En concreto, el 51,9% de los empresarios de alojamiento
que respondian a la Encuesta de Clima Turistico Empresarial de
Exceltur manifestaban haber experimentado un incremento en sus
beneficios durante los meses de abril, mayo y junio respecto al mismo
periodo de 2005, frente a sélo un 19,0% para los que seguian
sufriendo una reduccion de sus resultados en esos mismos meses. Si
bien esta mejorfa de los resultados era caracterizada como “leve” por
lamayor parte de los empresarios, o cierto es que viene explicada por
un generalizado incremento de las ventas, de las que se han visto
beneficiados el 79,6% de los establecimientos hoteleros de las islas.

Tras un débil comienzo de afo coincidente con los meses de
temporadabajaenlasislas, a partir del mes de marzo se ha producido
un notable aumento de la demanda turistica. En concreto, el nimero
de pernoctaciones en el total de la oferta de alojamientos reglados
(hoteles, apartamentos y casas rurales) crecia un 6,9% en el periodo
marzo- mayo (Ultimo dato disponible) respecto a los mismos meses
del pasado ano, con un incremento del 7,1% de las pernoctaciones en
hoteles. Esta mejoria de la demanda desde marzo, se ha producido
por la recuperacion de la demanda extranjera, que se ha venido a
sumar al intenso dinamismo que ya venia mostrando la demanda de
los espanioles hacia las islas, facilitando, por primera vez en el Gltimo
lustro, unarecuperacion de los niveles de ocupacion.
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Las medidas de contencién de la oferta de plazas aplicadas en las
islas durante la segunda mitad de los 90, con la Ley General Turistica
como principal instrumento, y los resultados que ha producido en
términos de contencion en el numero de plazas puestas en el
mercado han favorecido que el aumento en las pernoctaciones en
este 2006 se haya trasladado a una mejora en los niveles de
ocupacion de los hoteles. En concreto, la ocupacion hoteleras de
enero a mayo se sitla en el 55,2%, casi dos puntos por encima de la
obtenida en 2005 por estas fechas, rompiendo con un periodo de
caidas continuadas desde 1999.

Baleares
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FUENTE: Elaborado por Exceltur a partir de INE

Un dato significativo del comportamiento de la demanda por
tipologfas alojativas es el extraordinario comportamiento de las
nuevas tipologias de turismo rural y de interior que se siguen
desarrollando en las islas. Durante estos tres Ultimos meses la
demanda medida en términos de pernoctaciones se incrementaba
segun el INE en un 21,1%. Se trata de una oferta que, aunque todavia
supone un porcentaje muy limitado respecto a la capacidad de
alojamiento y los volumenes de demanda que absorben las zonas del
litoral, esté permitiendo a las zonas del interior beneficiarse del
dinamismo turistico, con un producto muy integrado en el paisaje y
valorizador de los elementos de identidad locales y que permite la
diversificacion y desestacionalizacion de la demanda, atrayendo otros
perfiles de turistas complementarios a los del litoral.
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Elimpulso de la demanda ha facilitado en estos meses de 2006 cierto
margen a los empresarios para recuperar parte del descenso de
tarifas al que se habian visto obligados en los Ultimos afios ante la
atonia del mercado, a pesar de que en primavera, como para los
meses de verano, se han producido muchas ventas con descuento
por compra anticipada. Tanto en los resultados que arroja a Encuesta

Destinos nacionales
Baleares

de Clima Turistico Empresarial de Exceltur, como en los indicadores
del INE, se percibe un moderado incremento de los precios que
también ha ayudado a la mejora de beneficios. Asi, el 58,0% de los
empresarios de alojamiento entrevistados por EXCELTUR en el
segundo trimestre de 2006 manifestaban haber incrementado sus
precios respecto a las tarifas del pasado ano, incremento que el
indice de Precios Hoteleros del INE cifra en un 2,5%, todavia por
debajo de lainflacién en Baleares situadaen el 3,8%.
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El crecimiento de la demanda turistica se ha
producido por la recuperacion de los mercados de
origen extranjeros, y principalmente de Alemania, y
el mantenimiento del intenso dinamismo del turismo

peninsular.

Del andlisis por mercados se desprende un fuerte dinamismo del
turista espanol que sigue ganando cuotas de mercado a la demanda
extranjera. De marzo a mayo el nimero de pernoctaciones en
alojamientos reglados se incrementaban en las islas un 17,7%, lo que
eleva su participacion en el total de la demanda hasta el 18,4%, en el
periodo enero mayo, mientras hace cinco afios apenas alcanzaban el
12,0%. Eltiron de la demanda espafiola si bien se ha trasladado sobre
todas las islas, donde se ha mostrado mas dinamica ha sido en Ibiza,
permitiendo a la isla en estos meses recuperarse de los malos
resultados del pasado ano.

Baleares
Turismo nacional

40,0 1 (Tasa de variacién interanual trimestral) T 400

30,0 - r 30,0

20,0 r 20,0

10,0 4 r 10,0
0,0 - 0,0

-10,0 r-10,0

-20,0 A 1200
2004 2005 2006

Pernoctaciones en hoteles == Viajeros en hoteles
Fuente: EOH. INE

AUn a pesar del intenso crecimiento del mercado espariol, lo que ha
impulsado en estos meses la mejora de los niveles de confianza de los
empresarios, por la importancia que todavia tiene en sus cuentas de
resultados y la estructura de la demanda, ha sido el renacimiento de
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Destinos nacionales

Baleares
Demanda nacional por tipologias alojativas
Variacion interanual
Mar-May 2006/2005
60 50,1
50 37,2
40 278 25,9
30 17,8 ’
20 ' 12,4
10
0
10
Hoteles Apartamentos Turismo rural
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de INE

los mercados extranjeros. Muy favorecido por los diversos problemas
que han afectado a en el primer trimestre a otros destinos
competidores (Egipto y Turquia, principalmente) y la recuperacion de
laimagen de las islas en sus principales mercados y especialmente el
aleman, favorecido, a su vez, por una mejora en su economia, el
numero de turistas extranjeros desde marzo se ha incrementado un
6,2% en las islas, mientras las pernoctaciones en establecimientos
reglados se han incrementado un 5,0% vy las hoteleras un 4,8%
respecto al mismo periodo del afio 2005.

Baleares
Turismo extranjero

20,0 (Tasa de variacién interanual trimestral) - 20,0
10,0 A 10,0

0,0 - + 0,0
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de Frontur y EOH.

Demanda extranjera por tipologias alojativas
Variacion interanual
Mar - May 2006/2005
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de INE

Menorca e Ibiza han sido las islas donde con mayor intensidad se han
percibido los aumentos en la demanda. En el caso pitiuso
especialmente por el tiron del mercado espanol y en el menorquin por
el extranjero, lo cierto es que en ambas islas el crecimiento en el
numero de pernoctaciones hoteleras se ha situado por encima del
20% entre los meses de marzo y mayo, superando los malos
resultados del pasado ano. Por su parte, en Mallorca los crecimientos
han sido mas moderados (8,2%), con mejor comportamiento del
mercado espanol que del extranjero.

Pernoctaciones en establecimientos hoteleros
por zonas turisticas
Tasa de variacién interanual.
Mar-May 2006/2005
Palma - Calvia —

Islas de Ibiza-Formentera 226

Isla de Menorca | 208
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Baleares
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T T T T T T |
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m Total Nacionales Extranjeros

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de EOH; INE

Este buen comportamiento de la demando no debe ocultar algunas
preocupantes tendencias que de manera continuada se siguen
poniendo de manifiesto en las islas y que no son ajenas al resto de
Espana. En concreto, el aumento de pernoctaciones mencionado se
ha conseguido gracias a un aumento mucho mayor en el nimero de
viajeros, lo que vuelve a reflejar una caida en la estancia media. Con
los datos disponibles del INE, el nimero de noches en
establecimientos hoteleros durante lo que llevamos de ano 2006 se
situaba de nuevo por debajo de los niveles del pasado afo, habiendo
ya perdido més de 2 dias en los Ultimos siete afios. La multiplicacion
de escapadas cortas que explica este fendmeno y que se ve
beneficiado por las oportunidades de acceso que siguen
introduciendo las companias aéreas de bajo coste requiere de una
politicamas innovadora y decidida por complementar los atributos de
las islas con nuevos equipamientos y atractivos que animen a
prolongar la estancia y permitan trabajar en nuevas lineas de
producto, que como el de reuniones y congresos se vera muy
beneficiado por la construccion del nuevo Palacio de Congresos enla
ciudad de Palma.

Estancia media en establecimientos hoteleros
(Ene-May)

8,0
7,5
7,0 A

6,5 4

(En dias)
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5,5

5,0 -
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Fuente: Exceltur a partir de EOH, INE

Entérminos de transporte aéreo, en estos Ultimos meses lallegada de
turistas procedentes del extranjero ha vuelto a estar protagonizada
por las companias aéreas de bajo coste. Enlos meses de marzo, abril
y mayo el nimero de pasajeros se ha incrementado un 12,0% en
Baleares, por apenas un 1,4% que han aumentado los vuelos de las
companias tradicionales gracias fundamentalmente a las compafias
charter de los touroperadores, que han incrementado sus frecuencias
por el aumento de la venta de paquetes hacia las islas, que en parte
son producto de tréficos desviados de otros paises.
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Entrada de pasajeros por via aérea
T.var. Interanual. %
Mar-may 2006/2005

Tradicionales Total

Bajo Coste

H Baleares

Fuente: Elaborado por exceltur a partir de IET

= Total Espana

En este contexto de clara recuperacion de los turistas alojados en la
oferta reglada de las islas y gracias a unos perfiles de
comportamiento con una mayor propension al gasto turistico, los
datos disponibles sobre los volimenes de gastos son positivos. A
falta de disponer de una informacién méas detallada de Egatur
elaborada por el IET, la aproximacion a la tendencia al gasto turistico
que permiten los datos de efectivo dispuesto de cajeros automaticos
y pagos con tarjetas Visa y Mastercard realizados por no residentes
en las islas se incrementaban durante el segundo trimestre un 12,7%,
por encima del crecimiento medio nacional.

Importe total de efectivo y pagos con tarjeta de
crédito de no residentes en Baleares
Tasa de variacion interanual.

Abr-Jun 2006/2005

Espana 10,9
Baleares 12,7
10,0 10,5 11,0 11,5 12,0 12,5 13,0

Fuente:4b y SERMEPA

Los indicadores disponibles y las expectativas empresariales apuntan
aque los buenos resultados y el dinamismo de la demanda observado
en Baleares durante el segundo trimestre se extenderan a los meses
de verano. De las preguntas sobre la evoluciéon esperada en el tercer
trimestre, introducidas en la Encuesta de Clima Turistico Empresarial
realizada por Exceltur en los meses de junio y julio, se observa un
optimismo generalizado entre los empresarios sobre el devenir del
verano. El 78,7% de los participantes en la encuesta manifestaban
esperar un nuevo aumento de sus ventas, con un 69,8% que
anticipaban un positivo efecto sobre sus beneficios en julio, agosto y
septiembre respecto al mismo periodo de 2005. De confirmarse esta
evolucion, el turismo en Baleares recuperaré este ano su capacidad
de generacion de crecimiento econdmico, superando los bajos ritmos
que ha presentado su aportacion a la economia de las islas en los
ultimos afos.

Destinos nacionales
Baleares

Baleares
Alojamiento
Expectativas empresariales para el 11l Tr 2006
%Disminuir

W %Aumentar M %Mantenerse

Beneficios
previstos (62,5)

Empleo previsto

Ventas previstas
(74.2)

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia

Fuente: EXCELTUR. " X
entre los % de respuestas positivas y negativas.

Como recordabamos en el nimero anterior, Baleares se encuentra de
nuevo con el mejor escenario para seguir profundizando en el debate
y la planificacion estratégica que, con un objetivo de largo plazo,
facilite la adaptacion de los espacios y productos turisticos de
Baleares alos nuevos modelos y escenarios de cambios que requiere
el consumidor, a través de los mayores avances posibles en el Plan
Renove de la Playa de Palmay las medidas que, entre otros, pueden
derivarse de la Mesa del Turismo.

Las expectativas empresariales para al verano en
Baleares son muy favorables, esperando que se
mantenga la dinamica de crecimiento tanto de las
ventas como de los beneficios
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Destinos nacionales

Canarias

3. Canarias

Durante los meses del segundo trimestre de 2006 se
ha consolidado la esperada recuperacion de la
demanda turistica que ya anticipaban los
empresarios en el mes de abiril, tras los buenos
resultados de la Semana Santa

Los meses de primavera han sido testigos de un fuerte crecimiento de
la demanda turistica en las islas, tal y como se derivaba de las
expectativas mostradas por los empresarios canarios al cierre del
primer trimestre y venian anunciando los tour operadores tanto
espafoles como, sobre todo, extranjeros, segun se observaba la
evolucion de los niveles de reservas en los Ultimos meses. En
términos de pernoctaciones, en el conjunto de la oferta alojativa
reglada de las islas la demanda desde el mes de marzo se ha
incrementado a un ritmo medio del 12,7% respecto a los niveles
alcanzados durante el mismo periodo de 2005, capitalizando asf las
rentas de seguridad de Espana frente a los acontecimientos sufridos
por otros destinos competidores que han provocado una redireccion
de flujos turisticos que se han seguido sucediendo a lo largo de estos
meses Y, a su vez, recogiendo los resultados de un acertado esfuerzo
en marketing en los principales mercados de origen de turistas por
parte de las administraciones publicas canarias y los empresarios.

Pernoctaciones en alojamientos reglados
Variacion interanual
Mar-May 2006/2005

13,8
12,7

12,6

Total Nacionales Extranjeros

Fuente: INE

El aumento de la demanda se ha dejado notar sobre el conjunto de la
oferta turistica de las islas, si bien se ha producido con mayor
intensidad entre los hoteles, donde se ha incrementado el nimero de
pernoctaciones un 16,4%, y dentro de éstos de manera mas notable
en aquellos renovados o de mas reciente construccion, mas
adecuados a las preferencias de los turistas. En este comportamiento
ha tenido mucho que ver el aumento de la demanda extranjera
paquetizada con el hotel contratado en origen redirigida desde otros
destinos del mediterraneo oriental.

En esta misma linea, un trimestre mas se ha observado una intensa
respuesta de la demanda a la todavia limitada en nimero, pero de
creciente atractivo entre el consumidor, oferta de turismo rural,
desarrollada en espacios de las diferentes islas menos
congestionados y mas relacionados con los recursos territoriales y
culturales de la sociedady el paisaje canarios. En concreto, el nimero
de pernoctaciones se incrementaba un 26,5% en los meses de marzo

amayo de 2006 respecto al mismo periodo de 2005. Sélo en la oferta
de apartamentos, muchos de ellos en entornos obsoletos y con el
ineludible reto de renovarse y reconvertirse en espacios mas en
consonancia con las demandas de los turistas, la demanda crecia en
menor medida, superando el 8% en términos de pernoctaciones.

Demanda alojamientos reglados
Variacion interanual

Mar-May 2006/2005
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de INE

El intenso crecimiento de la demanda de establecimientos hoteleros
se ha puesto de manifiesto en la opinién de sus empresarios que, de
manera generalizada, confirmaban con sus respuestas a la Encuesta
de Clima Turistico de Exceltur de este segundo trimestre que habfan
percibido un aumento en sus ventas en estos meses respecto al
mismo perfodo de 2005. En concreto, el 60,2% de los gestores de
establecimientos hoteleros en las islas manifestaban haber disfrutado
de este incremento, mientras sélo un 28,9% declaraba sufrir un
empeoramiento en sus niveles de ventas respecto al mismo periodo
de 2005. Este incremento en las ventas ha servido para propiciar una
mejora en los niveles de confianza empresarial en un contexto, como
se expondra mas delante, donde se espera el mantenimiento de esta
recuperacion de la demanda a lo largo de los préximos meses de
verano.

Canarias
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El generalizado incremento en las ventas no ha sido suficiente, sin
embargo, para mejorar los niveles de beneficios respecto a los
conseguidos el pasado afno por estos meses. Solo en el 19,3% de los
casos durante este segundo trimestre se habia incrementado el nivel
de beneficios respecto al pasado ano, mientras el 44,6% declaraba
haberlos mantenido y todavia un 36,1% seguian sufriendo caidas en
este indicador clave, que se extienden ya durante 17 trimestres
consecutivos.

Canarias
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Unavez mas la contencion de precios, con unos costes laborales y de
suministros crecientes, ha sido la causa principal que explica el
mantenimiento o caida en los beneficios. Las ventas anticipadas a los
mayoristas con descuentos han hecho que los ingresos no se
incrementen en la misma intensidad que el numero de
pernoctaciones, si bien parece que esta tendencia ha empezado a
cambiar en los dos Ultimos meses. En todo caso, todavia un 27,4% de
los empresarios hoteleros de las islas declaraban haber reducido
precios durante el segundo trimestre de 2006 respecto a los niveles
del pasado ano, mientras un mayoritario 60,7% manifestaban el
mantenimiento de los mismos.

La mejora en las ventas sigue sin poderse trasladarse
a los beneficios por la contencién de precios que
sigue primando en la comercializacion de camas

turisticas en las islas

Cabe destacar que por primera vez en las Ultimas siete temporadas,
en lo que llevamos de afo se ha logrado contener la caida en los
niveles de ocupacion hotelera en las islas, a pesar del continuado
crecimiento en el nUmero de plazas, muchas de las cuales estan
aportando un producto de alta calidad. El fuerte incremento en la
demanda ha superado un nuevo aumento del 6,2% en el total de
plazas abiertas, segun el INE, lo que ha permitido que los niveles de
ocupacién hotelera se sitlen en el 67,3% de media en los cinco
primeros meses del ano, dos puntos por encima de los niveles de
2005, aunque todavia por debajo de los alcanzados a finales de la
década delos 90.

Destinos nacionales

Canarias
Canarias
Comportamiento mercado alojamiento hotelero
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de EOH, INE

En esta linea, uno de los principales retos de las islas es el de dar
cabida a los nuevos productos alojativos de gran acogida en el
mercado que estan en proyecto, a la vez que resolver el problema de
los establecimientos méas antiguos que a sus propios problemas de
obsolescencia se une su localizacion en enclaves degradados y en
declive. En este sentido y como hemos venido reclamando desde
estas paginas, cada vez se hace mas necesario comprometer una
politica decidida y dotada de los suficientes recursos econémicos
para la renovacion integral (Planes RENOVE) de los espacios y
establecimientos que sufren esta tesituray que los planes puestos en
marcha por el Gobierno de Canarias siguiendo los enclaves
identificados por las Directrices del Turismo parecen querer abarcar.

La intensa reactivacion de la demanda extranjera y el
dinamismo que mantiene el mercado nacional
explican el fuerte crecimiento de la actividad turistica
en las islas

La clara recuperacion de las ventas durante estos meses se ha
producido por la reactivacion de la demanda extranjera acompanado
de una demanda espanola que sigue creciendo, si bien a ritmos cada
vez mas moderados. Desde el mes de marzo, se ha producido un
fuerte aumento de la llegada de extranjeros que se ha trasladado
incluso con mayor intensidad a las pernoctaciones en
establecimientos reglados por el tipo de perfil que lo ha
protagonizado. En concreto, segun datos de la estadistica de Frontur
del IET, la llegada de turistas al archipiélago se elevaba desde marzo
hasta mayo un 7,5% mientras el total de pernoctaciones lo hacia un
12,6%. Esta diferencia se debe en gran parte a la recuperacion de la
venta de paquetes con alojamiento hotelero en el segmento familiar

Canarias
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Canarias
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de mayor estancia media por su formula de venta por semanas, frente
a los viajes de escapadas que venian protagonizando el
comportamiento de los Ultimos afos.

Elincremento de la demanda ha sido generalizado desde enero en los
principales mercados de origen de turistas con la excepcion de los
paises bajos. El mercado aleman ha sido el que ha mostrado en
volumen un mayor aumento, junto con el mercado francés, mientras el
britanico se ha mantenido préacticamente en las cifras del pasado afo
entérminos de llegadas de turistas alas islas.

Canarias
Llegada de turistas por paises de origen
T.var. Ene-May 2006/2005
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Los indicadores de gasto disponibles constatan el aumento de la
actividad econdémica que ha generado la mayor llegada de turistas
extranjeros en estos meses del segundo trimestre de 2006. Ante la
falta de otra informacion oficial, una aproximacién al gasto turistico en
las islas como son los pagos y el dinero dispuesto de cajeros con
tarjetas VISA y Mastercard por los no residentes en las islas se

Importe total de efectivo dispuesto y pagos con
tarjeta de crédito de no residentes en canarias
Tasa de variacion interanual.

Abr-May 2006/2005

Espana 10,9
Tenerife 7,5
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010 2:0 4:0 6:0 810 1(;,0 12‘,0

Fuente:Exceltur a partir de 4b y SERMEPA

incrementaba un 7,5% en la provincia de Tenerife y un 5,4% en la de
Las Palmas, registros muy similares a los de la llegada de turistas, que
apuntarian un mejor comportamiento que en el conjunto de Espana de
los Ingresos por cada turista que visita las islas, muy correlacionado
con la mejora de la capacidad alojativa y la atraccién de un turistas
“hotelero” durante estos meses.

Por su parte, la demanda espanola ha vuelto a mostrar un elevado
dinamismo con un crecimiento en el total de pernoctaciones en
alojamientos reglados del 13,8%, incluso por encima en estos meses
del segundo trimestre de las tasas de crecimiento registradas por los
mercados extranjeros. Este comportamiento tan dindmico se
enmarca dentro de una senda de paulatina desaceleracion, al igual
que parece estar sucediendo en los indicadores generales de gasto
turistico de los hogares espanoles.
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Elincremento de la demanda hotelera durante este segundo trimestre
se ha trasladado a todas las islas con la Unica excepcién de la isla de
Lanzarote y La Gomera, que han experimentado caidas entre los
meses de marzo a mayo en el nimero de pernoctaciones hoteleras
del 3,7% vy del 7,1%, respectivamente. Las dos islas mayores, tanto
Tenerife como Gran Canaria, han experimentado un fuerte aumento en
las pernoctaciones hoteleras, en ambos casos préximo al 15%,
mientras los mejores resultados se siguen produciendo en
Fuerteventura por el elevado aumento en el nimero de camas y su
comercializacion a través de intensas ofertas y descuentos,
especialmente en el mercado nacional.
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Pernoctaciones en alojamiento hotelero por Islas
turisticas
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Los empresarios son optimistas respecto al
mantenimiento de esta positiva tendencia de la
demanda durante los meses del verano, descontado
incluso un aumento en sus beneficios

De cara al verano, las perspectivas empresariales siguen siendo muy
positivas. Sin que todavia se haya trasladado a los precios de los
paquetes el aumento en el precios del crudo que pudiera afectar a la
baja a la demanda, se espera un verano marcado por un nNuevo
aumento en las ventas de las empresas turisticas canarias y, seguin
descuentan los empresarios, también en la deseada recuperacion de
sus beneficios empresariales. De hecho el 59,5% de los empresarios
canarios encuestados esperaban un ligero aumento de sus beneficios
durante el verano en comparacién con los niveles alcanzados el
pasado afo, lo que podria romper la tendencia de caidas
experimentada de formarecurrente desde el afo 2002 en que se puso
en marchala Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur.

Canarias
Alojamiento
Expectativas empresariales para el Verano de 2006

B %Aumentar M %Mantenerse %Disminuir
Beneficios

previstos (45,2)

Empleo previsto

Ventas previstas
(61,4)

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia
entre los % de respuestas positivas y negativas.

Fuente: EXCELTUR.
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Destinos nacionales

Cataluna

4. Cataluna

El nivel de confianza entre los empresarios turisticos
catalanes prolonga su tendencia positiva al alza
gracias a la fortaleza de la demanda extranjera, que
ha posibilitado un nuevo avance en las ventas y los
beneficios empresariales

El conjunto de indicadores de demanda turistica, particularmente los
relacionados con la demanda extranjera, ha experimentado un
crecimiento positivo en este segundo trimestre de 2006, lo que se ha
concretado en un incremento de las ventas y los niveles de ocupacion
que, en un contexto de leve subida de los precios, se ha materializado
en una ligera recuperacion de los beneficios empresariales, segun los
gestores de los establecimientos hoteleros catalanes, que, sin
embargo, se muestran cautos a la hora de plasmar sus expectativas
paralos meses de junio, julioy agosto de 2006.

En este marco, los niveles de confianza empresarial medidos a través
del Indice de Confianza Turistico Empresarial de Exceltur (ICTUR) en
Cataluna alcanzaba en el segundo trimestre de 2006 un valor positivo
del 21,7 que refuerza una senda positiva y ascendente de la confianza
entre los profesionales del sector iniciada en el Ultimo trimestre de
2005.

Indice de Confianza Turistico Empresarial en
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Fuente: EXCELTUR

En el &mbito de las ventas y segun los resultados de la Encuesta de
Clima Turistico Empresarial de Exceltur, el 53,4% de los empresarios
hoteleros catalanes manifestaron haber incrementado las ventas en
los meses de abril, mayo y junio respecto al mismo periodo del afio
anterior, cuantificando la mayorfa de los mismos este incremento
como leve.

Opinién empresarial sobre las ventas.
Alojamiento Hotelero Cataluna. IIT 2006

Fuerte caida
1,4%

Fuerte
aumento
3,1%

Leve caida
14,0%

Leve aumento
Manten 50,3%

31,1%

Fuente: EXCELTUR.

Intenso avance de la demanda extranjera mientras
que se ratifica el retroceso en la senda de
crecimiento de la demanda espanola

Tal y cdmo ponfamos de manifiesto al inicio de este apartado, el
crecimiento de las ventas en los establecimientos hoteleros situados
en los destinos turisticos catalanes ha sido debido a la fortaleza de la
demanda extranjera, que ha compensado una demanda nacional
estancada desde inicios del ano turistico 2006.

Asi, la informacién de oferta proporcionada por la EOH del INE pone
de manifiesto una poderosa fortaleza de la demanda medida a través
del nimero de pernoctaciones por parte de turistas extranjeros en los
hoteles catalanes, en contraste con un timido crecimiento de las
pernoctaciones de espanoles en los mismos establecimientos,
fendmeno que, cémo veremos mas adelante, se ha dado con mayor
intensidad enlos destinos urbanos.

Segunla EOH del INE las pernoctaciones de extranjeros en los hoteles
catalanes crecieron entre el mes de marzoy mayo' un 18,3% Yy la de los
espanoles apenas un 1,4%, explicando la demanda de no residentes
el 94,5% del total del incremento interanual del 11,9% en el nimero de
pernoctaciones hoteleras.

Cataluia
Demanda en alojamiento hotelero
(Tasa de variacion media trimestral interanual)

30,0 + 30,0
25,0 + 25,0
20,0 + 20,0
15,0 + 15,0
10,0 4™\ + 10,0
5,0 N +5,0
0,0 + 0,0
-5,0 - + -5,0

-10,0 - 1-10,0

2004 2005 2006

= Pernoctaciones no residentes Pernoctaciones residentes

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH INE

La mayor afluencia de turistas extranjeros con
paquete turistico al litoral catalan ha venido
acompanada de una mejora en la estancia media en
alojamientos reglados, lo que ha repercutido
favorablemente en el nimero de noches disfrutadas
en los mismos y en el impacto econémico durante
su estancia

En este trimestre de 2006 el intenso avance del porcentaje de
consumidores con paquetes turisticos que incluyen alojamiento
reglado a los destinos de costa catalanes, tal y como ha sucedido en
otras zonas del litoral peninsular y los archipiélagos balear y canario,
producto entre otros de la redistribucién de flujos de otros terceros
paises del mediterraneo oriental, se esta materializando en un mayor
numero de pernoctaciones tal y como se demuestra en el grafico
adjunto. Asf, mientras que la llegada de turistas a Catalufa crecio en

'Periodo analizado para evitar distorsiones en la comparacion interanual debido a la celebracion
de la Semana Santa en diferentes meses en los afos a comparar
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los meses de marzo, mayo y abril un 11,6%, las pernoctaciones en el
conjunto de los establecimientos reglados de la comunidad registrd
un incremento interanual del 16,7%, siendo esta variacion positiva
para todas las categorias con la excepcion del turismo rural, donde el
peso de lademanda extranjera es poco significativo.

Cataluha
Llegada de turistas
(mar-may)
4.000 - sagr L2018
7 35001 15 152 2991 2.991 i ]g
% 3.000 1
E 2.340 11,612
2 2500 14 975 2.032 F10 o
S 2.000 | 8 ¢
3 1.500 1 s &
E 1.000 | (4
< 500 - Lo
0 -2
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
mm N© Turistas (esc izqa) Var % (esc dcha)
Fuente: Frontur, IET.
Demanda extranjera
Variacion interanual
183 Mar - May 2006/2005
204 148
11,4
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-20 -15,3
-20,0
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M Viajeros ' Pernoctaciones

Fuente:Elaborado por Exceltur a partir INE

Estas cifras demuestran una mayor propension en los Ultimos meses
al uso de alojamiento reglado y una recuperacion del nimero medio
de dias que los turistas extranjeros disfrutan en estos
establecimientos. De hecho, segin la Encuesta de Ocupacion
Hotelera del INE se observa un punto de inflexion en la tendencia a la
baja de los cinco Ultimos afios de la estancia media de los extranjeros
en hoteles en Catalufia.

Estancia media de los turistas extranjeros en
establecimientos hoteleros en Cataluha
Mar-May 1999-2005

3,80
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3,20 4
3,00
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3,54

3,51

1999 2000 2001 2002
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH (INE)
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Cataluna
Turismo extranjero
(Tasa de variacion media trimestral interanual)
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir Frontur e INE

En este marco, y segun la evolucion de dinero dispuesto en cajeros y
los pagos con tarjetas de crédito por parte de los no residentes en las
provincias catalanas, que aproxima el gasto realizado por los
extranjeros durante su visita a los destinos turisticos catalanes, el
impacto econémico de esta afluencia de turistas extranjeros fue del
15,4% para el conjunto de Cataluia, crecimiento notable si
consideramos que la llegada de turistas no residentes ascendié en el
periodomarzo mayoal 11,6%.

Importe total de efectivo dispuesto y pagos con
tarjeta de crédito de no residentes en las
provincias catalanas
Tasa de variacion interanual. IIT 2006/2005

Tarragona 12,4

Lleida 15,3

Girona
Barcelona 19,1
CATALUNA
0,0 50 10,0 15,0 20,0 25,0
Fuente:4b y SERMEPA

Los cambios en las pautas de comportamiento de la demanda
extranjera observados en este periodo de tiempo (recuperacion de la
estancia media, significativo avance en el nimero de pernoctaciones
en alojamiento reglado, repunte del gasto turistico) estan sin duda
asociados con lamayor llegada de turistas con paquete turistico.

Por otro lado, el favorable registro en clave de llegada de turistas
extranjeros, que en el acumulado anual ascendia a 5,1 millones de
llegadas, un 12,1% mas que en el mismo periodo de 2005, viene en
gran parte explicado por el constante incremento de conexiones y
frecuencias aéreas entre los aeropuertos catalanes y otros
aeropuertos europeos, buena parte de ello en lineas de bajo coste,
que ha facilitado y agilizado el acceso de los turistas europeos a los
destinos urbanosy del litoral catalan.

En este sentido, y segun la estadistica del IET, en los cinco primeros
meses de 2006 la entrada de pasajeros internacionales por via aérea
en Catalufia ha sido muy dinamica tanto en aerolineas tradicionales
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Cataluna

cémo en companias de bajo coste, observandose en este periodo un
notable estrechamiento en los diferenciales de crecimiento entre las
diferentes tipologias de companias.

ENTRADA DE PASAJEROS POR ViA AEREA
T.var. Interanual. %
Enero-Mayo 2006/2005

20
14,7 163
15 4 o 125 134
10 A 79
43
5 4
Bajo Coste Tradicionales Total
m Cataluna Total Espana

Fuente: Instituto de Estudios Turisticos

Entrada de pasajeros internacionales en Cataluna por tipo
de compaiias
(Tasa de variacion interanual)
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir IET

Enfriamiento en los ritmos de avance de la demanda
nacional en los establecimientos hoteleros,
compensado en parte por un mejor comportamiento
en otras tipologias de alojamiento reglado

Por su parte la demanda nacional, y con un comportamiento
divergente al acontecido en el resto de destinos turisticos esparnoles,
ha vuelto a dar en el segundo trimestre de 2006 sintomas de
enfriamiento incluso a pesar de la celebracion de la Semana Santa en
este trimestre. El nUmero de pernoctaciones en los hoteles catalanes
entre los meses de marzo y mayo crecié un 1,4%, lo que se concreté
en un estancamiento en los mismos niveles que en el ano 2005 en el
acumulado anual hasta mayo.

Este modesto registro de la demanda en los establecimientos
hoteleros no ha sido comun al resto de las tipologias de alojamiento
reglado, que ha compensado el estancamiento en los hoteles de
manera tal que la demanda de noches para el total del sector de
alojamiento reglado entre los meses de marzo y mayo registrd un
incremento interanual del 5,6%, del 4,2% en el acumulado anual hasta
elmes de mayo.

Cataluna
Turismo nacional

(Tasa de variacion media trimestral interanual)
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El incremento percibido en el conjunto de la
demanda ha ido acompanado de una leve
recuperacion en la ocupacion de los hoteles
catalanes y de un modesto incremento del nivel de
precios lo que ha posibilitado, un trimestre mas, un
consenso generalizado en cuanto a la obtencién de
beneficios empresariales

El crecimiento de la demanda total en estos meses de 2006 ha
posibilitado una leve recuperacién en la ocupacion en los hoteles
catalanes y un muy leve incremento de las tarifas hoteleras. Esta
recuperacion en el grado de ocupaciéon se sigue dando en un
escenario de crecimiento del nimero de plazas de alojamiento
turistico. Efectivamente el mayor nimero de plazas puestas en el
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mercado en el comienzo del ano, que se concreto en un crecimiento
del 4,8% en el acumulado hasta mayo de 2006 seguin datos de la EOH
del INE, fue superado por el empuje de la demanda extranjera de
servicios hoteleros. En concreto, los datos proporcionados por el INE
para el periodo marzo mayo describen un significativo avance de 3,0
p.penel porcentaje de plazas ocupadas. respecto al ano anterior.

Catalufha
Comportamiento mercado alojamiento hotelero
(Mar-May)
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Catalufha
Comportamiento mercado alojamiento hotelero
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Tanto los resultados de la Encuesta de Clima Turistico Empresarial de
Exceltur como la EOH del INE ponen de manifiesto un moderado
incremento de los precios. Asi, el 40,1% de los gestores de
establecimientos hoteleros catalanes manifestaban haber
incrementado sus precios en el segundo trimestre de 2006 respecto a
las tarifas del pasado ano, siendo destacable que un 27,1% y un
29,1% de los mismos declaraba haber mantenido precios y reducirlos

Cataluna-Espana
Precios Hoteleros
(Tasa de variacion interanual)

10,0 10,0
5,0 5,0
0,0 T 0,0

-5,0 -5,0
2002 2003 2004 2005 2006
Espana = Cataluna

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir IPH, INE.
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Cataluna

levemente respectivamente. En esta misma linea, el Indice de Precios
Hoteleros del INE cifra este incremento en untan séloun 1,4%.

Opinion empresarial sobre los precios.
Alojamiento Hotelero Cataluna. IIT 2006
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Fuente: EXCELTUR.

La combinacion de la mejora en los niveles de ventas y grados de
ocupacién, con un modesto aumento de los precios, se ha
materializado este trimestre en una leve mejora de las rentabilidades
empresariales en el subsector hotelero consolidando la senda de
recuperacion de las mismas observada en el afio 2005 segln los
resultados de la Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur.
En concreto, el 44,7% de los empresarios catalanes percibieron leve
aumentos interanuales en los beneficios de sus establecimientos en el
segundo trimestre de 2006.

Opinién empresarial del alojamiento en
Cataluna
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Opinién empresarial sobre los beneficios.
Alojamiento Hotelero Cataluna. IIT 2006
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Cataluna

Significativo repunte de la actividad turistica en los
destinos del litoral catalan en el segundo trimestre
de 2006

Tras un dubitativo comienzo de afio de la actividad turistica en las
zonas del litoral catalan el impulso que ha ejercido la demanda
extranjera en los meses de marzo, abril y mayo de 2006 y la
recuperacion de cierto vigor de la demanda nacional, con especial
incidencia en la Costa Brava y la Costa Dourada, han consolidado la
recuperacion del devenir turistico en estas zonas en el ecuador del
ano. De hecho, las pernoctaciones en los establecimientos
localizados en estos destinos registraron un incremento interanual del
14,3% en el periodo marzo-mayo de 2006, que se tradujo en una
variacion positiva interanual del 11,6% en el acumulado anual hasta
mayo, lo que representa 1,1 millones de pernoctaciones mas que en el
mismo periodo del afo anterior, el 90,1% de las misma de demanda
extranjera.

Pernoctaciones en alojamiento hotelero por zonas
turisticas
Tasa de variacion interanual. Mar-May 2006/2005

; 13,9

Costa del Maresme (Barcelona)

Costa del Garraf (Barcelona) — 13 7

Costa de Barcelona (Barcelona) — 12,9

Costa Daurada (Tarragona)

17,9
Costa Brava (Gerona) 137
Cataluna litoral 14,3
-10 5 0 5 10 15 20 25 30
m Total Nacional Extranjero

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH; INE

Pernoctaciones en alojamiento hotelero por zonas
turisticas
Tasa de variacion interanual. Ene-May 2006/2005
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En este marco de avance de las ventas, un 57,6% de los gestores de
establecimientos hoteleros del litoral catalén manifestaban haber
elevado levemente las tarifas en sus hoteles segun los resultados de la
Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur, lo que ha
repercutido de manera favorable en una variacion positiva interanual

de los beneficios empresariales en el segundo trimestre de 2006,
segun el 45,6% de los empresarios hoteleros catalanes del segmento
vacacional.

La ciudad de Barcelona sigue dinamizando la
actividad turistica en el conjunto de la comunidad

El devenir turistico en este segundo trimestre de 2006 en Catalufa ha
vuelto a contar con el tirén de la ciudad de Barcelona, que se sigue
consolidado trimestre a trimestre como unos de los destinos de mayor
atracciony crecimiento de lademanda del turismo urbano europeo. El
constatado éxito se ha manifestado en un incremento del 11,6% en el
acumulado hasta el mes de mayo en el niUmero de pernoctaciones
hoteleras.

En este punto cabe hacerse notar, la marcada desaceleracion de
llegada de viajeros y pernoctaciones de espanoles desde el ecuador
del aflo 2005 que se ha concretado en una caida interanual del 4,8%
en el nimero de noches disfrutadas por los espafoles en los hoteles
barceloneses en los cinco primeros meses de 2006. Segmento de
demanda que en el Ultimo afo representaba el 25,6% del total de las
pernoctaciones hoteleras en la ciudad condal.

Comportamiento de la demanda en alojamiento hotelero
en la ciudad de Barcelona
(Tasa de variacion media interanual trimestral)
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH (INE)

Sin perjuicio de lo anterior, el excepcional comportamiento de la
demanda extranjera en este primer semestre de 2006 ha posibilitado a
los gestores de estos establecimientos elevar ligeramente sus tarifas
segun pone de manifiesto los resultados de la Encuesta de Clima
Turistico de Exceltur y los datos de la consultora MHI Turismo. En
concreto, el 44,5% de los empresarios hoteleros en Barcelona
manifestaron haber incrementado ligeramente los precios en el
segundo semestre de 2006.

Este incremento de tarifas fue comun a todos los hoteles de mayor
categoria segun los datos de la consultora MHI Turismo, siendo
especialmente intenso en los hoteles de lujo y los de categoria
estandar. El incremento de las tarifas que ha venido acompanado del
avance en los niveles de ocupacion de estos hoteles, ha posibilitado
un nuevo incremento de la rentabilidad empresarial tras las caidas
sufridas en los Ultimos tres afos.
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Hoteles BARCELONA
Precios
Tasa de variacion interanual. Ene-May 2006/2005
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de MHI Turismo

Hoteles BARCELONA
RevPAR: Ingresos por habitacion disponible
Tasa de variacion interanual. Ene-May 2006/2005
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Los empresarios hoteleros catalanes se muestran
cautos en cuanto al posible comportamiento de la
actividad turistica en el tercer trimestre de 2006

En el ecuador del afio turistico 2006, los gestores de los
establecimientos hoteleros de los destinos turisticos catalanes se
muestran cautos en cuanto al tercer trimestre de 2006, que cubre los
principales meses del verano, estimando la mayoria de ellos que tanto
las ventas como la rentabilidad empresarial se mantendran en niveles
similares alos del mismo periodo de tiempo de 2005.

En concreto, a tenor de los resultados de la Encuesta de Clima
Turistico Empresarial, el 69,9% de los gestores de alojamiento hotelero
esperan que en el tercer trimestre de 2006 se igualen los niveles de
facturacion del mismo periodo de 2005, manifestandose ligeramente
mas optimistas en cuanto ala mejora de los beneficios empresariales,
configurando en cualquier caso el nimero mayoritario aquellos que
estiman igualmente que la rentabilidad empresarial se mantendra en
niveles de 2005.

Destinos nacionales
Cataluna

Opinion empresarial sobre las ventas previstas
para el lll Trimestre de 2006
Alojamiento Hotelero Cataluna
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Fuente: EXCELTUR.

Opinién empresarial sobre los beneficios
para el Ill Trimestre de 2006
Alojamiento hotelero Cataluna
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Fuente: EXCELTUR.
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4.5. Comunidad Valenciana

Los niveles de confianza empresarial en el ecuador
el ano turistico 2006 en la Comunidad Valenciana se
mantienen en valores positivos debido
fundamentalmente a las buenas expectativas para la
temporada de verano y al avance de la demanda
nacional en el segundo trimestre del ano, en el que
se ha evidenciado un generalizado incremento de la
rentabilidad empresarial

El segundo trimestre turistico del afio 2006 para la Comunidad
Valenciana ha venido marcado por un moderado registro en la
evolucion de las ventas en los establecimientos hoteleros segun los
principales indicadores de demanda. En efecto, seglin el 50,0% de los
gestores de alojamiento hotelero de la comunidad las ventas en los
meses de abril, mayo y junio crecieron levemente respecto a los
niveles del mismo periodo del afio anterior, revelando un 7,4% de los
empresarios un fuerte incremento de las mismas.

Tal y cémo reflejan los resultados de la Encuesta de Clima Turistico
Empresarial de Exceltur, existe un mayor grado de consenso entre los
profesionales del sector en cuanto al incremento de las ventas a
turistas espanoles. Asi, segin la opinién del 52,0% de los
encuestados las ventas a turistas espanoles en el segundo trimestre
de 2006 crecieron interanualmente. Este registro contrasta con
aquellos que percibieron un estancamiento y leve caida de sus ventas
a los turistas extranjeros (43,8% y 18,8% respectivamente),
especialmente, cémo veremos mas adelante en los hoteles
vacacionales del litoral.

Opinién empresarial sobre las ventas.
Alojamiento Hotelero Co. Valenciana. IIT 2006

Fuerte
Leve caida aumento
14,8% 7,4%

Manten

27,8% Leve aumento

50,0%

Fuente: EXCELTUR.

Se acentua la senda de crecimiento de la demanda
espanola en contraste con el retroceso
experimentado por la demanda extranjera en las
zonas turisticas del litoral de las tres provincias

En esta misma linea, la EOH del INE describe para los meses de
marzo, abril y mayo de 2006 una variacion interanual positiva del
numero de noches disfrutadas por los espafoles en alojamientos
hoteleros localizados en los diversos destinos de las tres provincias

valencianas lo que supone un punto de inflexién en la senda de
desaceleracion experimentada desde el ecuador del afio 2005. Asi, el
incremento de las pernoctaciones de espanoles en marzo, abril y
mayo de 2006 respecto al mismo periodo del afo anterior se concretd
enun9,7%. En elacumulado hasta el mes de mayo de 2006 se registré
subida del 7,5% respecto al mismo intervalo de tiempo de 2005.

Por otro lado, los sintomas de enfriamiento de la demanda extranjera

Co. Valenciana
Turismo nacional
(Tasa de variacién media trimestral interanual)
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH y EAP (INE)

que ya se percibian en el arranque del afo turistico 2006 se han
constatado en el segundo trimestre del afo. Efectivamente, el nimero
de llegada de turistas extranjeros a la Comunidad Valenciana entre
enero y mayo de 2006 descendio un 2,5% segun los datos de la
estadistica de Movimientos Turisticos en Fronteras (FRONTUR)
elaboradaporel IET.

Esta menor llegada de turistas se ha materializado en una caida
interanual del 1,3% de las pernoctaciones en los hoteles de la
comunidad en el mismo periodo. No obstante, en el mes de mayo se
aprecia cierto repunte de la demanda de extranjeros en los
establecimientos hoteleros de la comunidad, dato que permite
anticipar una posible dinamizacién de la demanda extranjera para la
temporada de verano asociada a las rentas de seguridad de Espanay
a la redistribucién de flujos turistico hacfa la Comunidad Valenciana
versus otros destinos competidores del mediterraneo oriental.

Co. Valenciana
Numero de turistas extranjeros
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Co. Valenciana
Turismo extranjero
(Tasa de variacion media trimestral interanual) T
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Fuente: Elaboracion Exceltur a partir Frontur e INE

El estancamiento de la demanda extranjera en establecimientos
hoteleros se ha concentrado en los destinos turisticos de la costa de
Alicante, Castellon y Valencia. De hecho, segin la EOH del INE el
numero de pernoctaciones de extranjeros en la Costa Azahar, Costa
Blanca y Costa Valencia descendieron en su conjunto un 5,5%. Este
devenir contrasta con el dinamismo observado de la demanda de no
residentes en la ciudad de Valencia, que en el acumulado anual hasta
mayo registraba un crecimiento interanual del 28,4% en el nimero de
noches disfrutadas por turistas extranjeros en los hoteles de la ciudad.

Comportamiento del mercado hotelero en zonas del litoral
y destinos urbanos. Comunidad Valenciana. Tasa de
variacion interanual. Ene-May 2006/2005
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH (INE)

La informacion relativa al desembolso vy retirada de efectivo con
tarjetas de crédito VISA, Master Card en el segundo trimestre de 2006
por provincias, revela igualmente un dispar comportamiento de la
demanda extranjera en los diferentes destinos de la Comunidad
Valenciana. De hecho, este indicador experimentd un crecimiento
respecto a los mismos meses de 2005 del 10,4% en la provincia de
Valencia, dénde se ubican los establecimientos turisticos con el
balance mas favorable en este segundo trimestre de 2006, mientras
que Alicante mostraba un aumento mas moderado (3,6%) y en
Castellon se observaba una caida del 5,5%.

Importe total de efectivo dispuesto y pagos con
tarjeta de crédito de no residentes
Tasa de variacion interanual.
Abr-Jun 2006/2005

Valencia 10,4
Castellon 55
Alicante 3,6
" T t T T |
-10,0 -5,0 0,0 5,0 10,0 15,0

Fuente:Elaborado por Exceltur a partir de 4b y SERMEPA

Destinos nacionales
Comunidad Valenciana

La hoteleria urbana de Valencia ha saldado el
segundo trimestre del ano con un balance
significativamente positivo muy favorecida por la
celebracion de las prerregatas de la Copa de América

Al igual que se ha observado para el conjunto nacional, donde
diversos destinos turisticos urbanos han experimentado un excelente
primer semestre, la evoluciéon del conjunto de indicadores de
demanda en la ciudad de Valencia ratifica de nuevo en el ecuador de
2006 el intenso dinamismo y atractivo turistico de la ciudad y la elevada
capacidad de generacion de efectos socioecondmicos
multiplicadores en términos de valor anadido y empleo para su
economia municipal.

Efectivamente, seguin los datos de la EOH para la ciudad de Valencia,
el nUmero de pernoctaciones crecié un 12,9% en los cinco primeros
meses de 2006 respecto al mismo periodo de tiempo en 2005, gracias
fundamentalmente de la demanda extranjera, que registré como ya se
ha mencionado una variacion positiva interanual del 28,4%.

Comportamiento de la demanda en alojamiento hotelero
en la ciudad de Valencia
(Tasa de variacion media interanual trimestral)

(En %)
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir EOH (INE)

Sin duda, ello es resultado de la acertada apuesta y esfuerzo inversor
realizado por empresas y las diversas administraciones publicas
valencianas en la continua mejora del atractivo y reposicionamiento
“multiproducto” de la ciudad de Valencia asociado entre otros a los
nuevos iconos y obras arquitectdnicas emblemadticas y a la
celebracionde eventos singulares a nivel nacional e internacional, que
han posicionado a la ciudad de Valencia como uno de los principales
destinos urbanos espanoles junto a Barcelonay Madrid.

En este ambito, la visita del Papa en el mes de julio y la celebracién de
las prerregatas de la Copa de América se configuran como los
maximos exponentes de los grandes eventos celebrados en 2006. Las
primeras estimaciones elaboradas por la Conselleria de Turisme de la
Generallitat relativas al impacto econémico de la celebracion de las
mismas se concretan en 140 millones de euros. En concreto, la
celebracion de los actos X'y XI, del 11 al 21 de mayo, y XlI, del 22 de
junio al 2 de julio, se estima que supuso¢ la llegada de méas de 100.000
turistas, con un volumen de negocio superior a los 70 millones de
euros.

El excelente devenir de la actividad turfstica en Valencia ha posibilitado
a los gestores de los establecimientos hoteleros de la ciudad elevar
sus tarifas y mejorar significativamente los niveles de ocupacion. En
este marco, los datos de la consultora MHI Turismo hasta el mes de
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Destinos nacionales

Comunidad Valenciana

mayo reflejaban una notable mejora en los Ingresos por habitacion
disponible en los hoteles de categoria superior de la ciudad de
Valencia.

En la misma linea, y segun la Encuesta de Clima Turistico Empresarial
de Exceltur, el 76,9% de los empresarios valencianos del subsector de
hotelerfa urbana percibieron un incremento de sus beneficios en los
meses de abril, mayo y junio de 2006, cuantificando el 23,1% de ellos
este incremento como fuerte.

Comportamiento hotelero en la Ciudad de Valencia
Variacion interanual en %. Ene-May 2006/2005
30 ~

o5 | 24,0

20 -
15 1 13,4

9,5
10 -

Ocupacion Precio Medio RevPar

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir MHI Turismo

Favorable comportamiento de la actividad turistica
en las zonas turisticas del litoral durante el segundo
trimestre de 2006 gracias al tiron de las ventas del
mercado nacional

En cuanto a la actividad turistica en el segundo trimestre de 2006 en
las zonas turisticas de litoral de las tres provincias de la comunidad,
destaca el favorable comportamiento de la demanda nacional gracias
en parte a la celebracion de la Semana Santa en el mes de abril. En la
Costa Azahar se ha experimentado un excelente segundo trimestre de
2006 debido sobre todo debido al positivo comportamiento de la
demanda espaniola, que en el Ultimo afo suponfa el 84% del total de su
demanda. En la Costa de Valencia, aun cuando cuenta con una
estructura de demanda similar, la intensa caida de las pernoctaciones
extranjeros ha drenado significativamente a la baja el computo total de
pernoctaciones hoteleras. Por otro lado, en la Costa Blanca, y con una
dependencia similar del mercado extranjero y del espanol, la mejora
percibida en la demanda nacional y extranjera en el segundo trimestre
de 2006 ha compensado el débil comienzo de afo.

Pernoctaciones en alojamiento hotelero por
zonas turisticas
Mar-May 2006/2005
(Tasa de variacion interanual)

Costa Valencia (Valencia) 2,0
Costa Blanca (Alicante) 48
Costa Azahar (Castellén) 15,4
Comunidad Valenciana litoral 6,1
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Fuente:Elaboracion Exceltur a partir EOH (INE)

Pernoctaciones en alojamiento hotelero por
zonas turisticas
Ene-May 2006/2005
(Tasa de variacion interanual)

Costa Valencia (Valencia) 3,0
Costa Blanca (Alicante) -0,1
Costa Azahar (Castellén) 13,0
Comunidad Valenciana litoral 18

-40 20 0 20 40

mTOTAL Nacionales Extranjeros

Fuente:Elaboracién Exceltur a partir EOH (INE)

El positivo avance de la demanda ha ido
acompanado del incremento del nivel de precios lo
que ha posibilitado cierta mejora de los beneficios

empresariales

Este disimil comportamiento de la demanda segun destinos, que
como se ha apuntado anteriormente se concretd en un positivo
avance de los niveles de ventas manifestada por los gestores de los
hoteles de la Comunidad Valenciana, se ha producido en un contexto
marcado por un crecimiento interanual de las tarifas. En concreto,
segun el IPH del INE los precios en los establecimientos hoteleros de
la comunidad crecieron un 3,4% en media en los meses de enero y
mayo de 2006.

En esta misma linea, el 54,5% de los empresarios del subsector
hotelero manifestaron haber incrementado levemente los precios
respecto a los niveles al primer trimestre de 2005, y un 7,3% de los
mismos revelaron que esta subida de tarifas fue fuerte.

Co. Valenciana-Espaina
Precios Hoteleros
(Tasa de variacién interanual)
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Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de IPH,
INE

Opiniéon empresarial sobre los precios.
Alojamiento Hotelero Co. Valenciana. lIT 2006

Fuerte
Leve caida aumento
9,1% 7,3%
Manten

29,1%

Leve aumento
54,5%

Fuente: EXCELTUR.
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La combinacién del avance en los niveles de ventas y el aumento de
los precios se ha materializado este segundo en un elevado consenso
en cuanto a la recuperacion de las rentabilidades empresariales en el
subsector hotelero, manteniéndose en la senda de beneficios iniciada
en el Ultimo trimestre del ano 2006. Asi, la mayoria de los encuestados
(50,0%) manifestaron haberse incrementado sus niveles de
rentabilidad empresarial respecto a los experimentados en el
segundo trimestre de 2006, si bien es cierto, que a la hora de
cuantificarlos lamayoria lo hace cémo leve.

Opinién empresarial del alojamiento en
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Opinién empresarial sobre los beneficios.
Alojamiento Hotelero Co. Valenciana. lIT 2006

Fuerte
aumento
Leve caida 9,3%
25,9%
Leve aumento
40,7%

Manten
24,1%

Fuente: EXCELTUR.

Se mantienen los niveles de confianza empresarial
debido a las favorables expectativas en clave de
ventas, reservas y beneficios para el tercer trimestre
de 2006

En este marco, las favorables expectativas entre los profesionales del
sector de cara al tercer trimestre de 2006 han supuesto un avance en
los niveles de confianza empresarial que recogera los efectos de la
reciente visita papal en la primera semana del mes de julio. Asi, el
Indicador de Confianza Turistico Empresarial de Exceltur registré uno
de los valores méaximos desde el comienzo de la serie en el afio 2002.
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Comunidad Valenciana
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Co. Valenciana
Opiniones empresariales
Alojamiento Il Tr 2006
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Fuente: EXCELTUR.

En efecto, las expectativas de cara al segundo trimestre entre los
empresarios del subsector de alojamiento hotelero son de signo
positivo, aunque exista un elevado porcentaje de profesionales que se
muestran todavia cautos. A tenor de los resultados de la Encuesta de
Clima Turistico Empresarial, el 86,8% de los gestores de alojamiento
hotelero esperan que en los meses de julio, agosto y septiembre de
2006 se igualen o mejoren los niveles de facturacion del mismo
periodo de 2005, manifestandose igual de optimistas en cuanto a la
mejora de los beneficios empresariales (sélo el 20,0% de los
empresarios esperan pérdidas para el proximo trimestre).

Opinién empresarial sobre las ventas previstas para el Il
Trimestre de 2006
Alojamiento Hotelero Co. Valenciana
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Destinos nacionales

Comunidad Valenciana

Opinion empresarial sobre los beneficios
para el lll Trimestre de 2006
Alojamiento Co. Valenciana

Fuerte caida Elrfeﬁo
(e}
1,8% 3,6%
Leve caida

Leve aumento
29,1%

18,2%

Mantenimiento

47,39
Fuente: EXCELTUR. 3%

Perspectivas turisticas de Exceltur. Balance segundo trimestre 2006. N° 17 Julio 2006




